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Historia marki GARNIER od ponad 100 lat opiera sie na sile
sktadnikéw pochodzenia naturalnego, innowacyjnych
technologiach oraz skutecznych formutach. Dzis, w dobie
Zmieniajgcego sie swiata, marka podkresla swoje zaangazowanie
i podjete dziatania na rzecz ochrony srodowiska naturalnego.
Marka wierzy w idee #NATURALNIERAZEM i pod tym hastem
zorganizowata wyjagtkowq konferencje.
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#NATURALNIERAZEM to idea wyrazajgca przede wszystkim niezwyktq synergie
sktadnikow pochodzenia naturalnego i skutecznosci formut produktow marki
Garnier. Marka docenia rowniez naturalng potrzebe bliskich relacji, site
przyjazni i radosci bycia razem, co wyraza poprzez dobdr Ambasadorow
swoich produktow.

5 czerwca 2019 roku w Centrum Praskim Koneser odbyto sie spotkanie pod
hastem #NATURALNIERAZEM. Tematem przewodnim wydarzenia byta trwajgca
juz transformacja marki oparta na trzech fundamentach:
innowacyjnosci pod kagtem naturalnosci  produktow, zrdwnowazonym
pozyskiwaniu sktadnikdw oraz ochronie Srodowiska. Spotkanie byto tez
znakomitg okazjg do przedstawienia Ambasadorek GARNIER: Agnieszki
Wiedtochy i Katarzyny Bujakiewicz, ktore sq twarzami linii farb GARNIER Color
Naturals, a od czerwca tego roku réwniez zelu nawilzajgcego Hyaluronic Aloe
Jelly.

Gosci oficjalnie przywitali przedstawiciele marki Garnier: Katarzyna Chalber-
Osinska (Communication Director), Sylwia Rosik (Marketing Director Skin Care)
oraz Rafat Szablicki (Marketing Director Haircare and Haircolor), by nastepnie
odkry¢ przed zaproszonymi Gos¢mi— mediami i influencerami — Swiat GARNIER,
naturalnie.

Na poczet wydarzenia marka zbudowata ZIELONY SWIAT GARNIER w petni
stworzony z materiatdw z recyklingu i ponownie nadajgcych sie do
przetworzenia. Wyjagtkowa przestrzen, oddajgca idee transformaciji marki,
sktadata sie z 7 stref tematycznych. Kazda z nich pozwalata nie tylko poznac,
ale i poczu¢ na wtasnej skorze wyjgtkowe formuty i bogactwo sktadnikdw
naturalnych, jak rowniez dowiedzie¢ sie o szczegdtach programow
zrownowazonego rozwoju i dziataniach GARNIER na poczet ochrony
Srodowiska.

Wydarzenie podzielono na 7 stref tematycznych:

v GARNIER Hyaluronic Aloe Jelly, prezentujgcq koncepcje najnowszej linii
pielegnacyjnej — lekkiego zelu nawilzajgcego opartego na wyjagtkowym
potgczeniu organicznego aloesu i kwasu hialuronowego, stanowigcych
sekret wyjgtkowego nawilzenia.

v GARNIER Color Naturals, strefe koloryzacii.

Obie strefy tgczyta obecno$s¢ Ambasadorek tych linii: Agnieszki Wiedtochy
i Katarzyny Bujakiewicz.

v GARNIER Botanic Therapy, w ktérej zaproszeni Goscie oddawali sie
przyjemnosci przyrzgdzania sniadania na bazie gtéwnych sktadnikow linii
Botanic Therapy Mleczko kokosowe i Makadamia.
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v GARNIER Bio, strefe prezentujgcq najnowszg koncepcije produkiéw BIO
na bazie szeSciu precyzyjnie dobranych roslin. Linia BIO powstata
Z petnym poszanowaniem  procesu  pozyskiwania  surowcow
obejmujgcym etap ich ekstrakcji i obrébki technologicznej. Strefa BIO
byta rowniez strefq sztuki, pachngcg lawendg, ze spersonalizowanymi
portretami dla kazdego z gosci.

v" GARNIER Hair Food Aloe Vera, strefe wyjgtkowych konsystencii
i zapachow dla gtodnych wtosow, w ktorej Goscie cwiczyli umiejetnosci
zrecznosciowe, wytawiajgc swoje ulubione smaki Hair Food.

v’ STREFE ZROWNOWAZONEGO ROIZIWOJU - poswiecong naturalnym
sktadnikom pozyskiwanym w ramach Programu Zréwnowazonego
Rozwoju GARNIER. Goscie mogli dotkng¢ i powqgchac¢ kazdy
ze sktadnikdw w jego naturalnej formie oraz dowiedzie¢ sie skgd
pochodzq. Program Zrownowazonego Rozwoju obejmuje ochrone nie
tylko samych sktadnikow (ich naturalnego wystepowania), ale rowniez
wsparcie lokalnych spotecznosci zaangazowanych w ich uprawe
i pozyskiwanie.

v' STREFE ZIELONEJ FABRYKI, w kidrej Goscie mogli porozmawiac

z przedstawicielami podwarszawskiej fabryki L'Oréal Warsaw Plant
na temat zrbwnowazonej produkcji oraz zielonych celow.
Polska Fabryka bedgc najwiekszg fabrykg L'Oréal na Swiecie pod
wzgledem  produkcji iloSciowe] oraz jedng <z najbardziej
zaawansowanych tfechnologicznie i1 ekologicznie, zaprezentowata
gosciom swoje osiggniecia z zakresu redukcji zuzycia wody, ograniczenia
zuzycia energii i emisji CO2, jak rowniez polityke odpaddow, na bazie
ktorej, od 2001 roku, 100% odpaddw z fabryki dostaje nowe zycie.

Zaréwno dziennikarze, jak i influencerzy, kierowani naturalng ciekawosciq,
aktywnie spedzali czas w wybranych ZIELONYCH STREFACH, krok po kroku
odkrywajgc idee #NATURALNIERAZEM z markg GARNIER.



