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PAULINA KRUPINSKA AMBASADORKA MARKI DOUGLAS
COLLECTION

Warszawa, 10 czerwiec 2024: Paulina Krupinska, znana dziennikarka i modelka zostata pierwsza
polskg Ambasadorkg marki Douglas Collection. Kampania pod hastem ,Jak Ty to robisz?” z udziatem
modelki, ktéra wystartuje juz 11 czerwca br., promowaé bedzie szerokg oferte produktéw
do makijazu.

,Zaprosilismy Pauline Krupinskq do wspdtpracy, poniewaz jej swietny styl, autentycznosc i wizerunek
idealnie pasujq do naszej marki. Paulina inspiruje Polki, bez budowania dystansu, wyglgda swietnie
mimo napietego grafiku, i przepieknie prezentuje sie w kazdym stylu i makijazu. To kobieta, ktéra
w kazdej roli Zyciowej pozostaje autentyczna, co sprawia, ze Polki jg uwielbiajg — jest to wartos¢ bliska
naszej marce. Pragniemy inspirowac Polki do wyrazania siebie poprzez makijaz. Kiedy patrzymy
na Pauline, zadajemy sobie pytanie, jak ona to robi, ze zawsze wyglgda pieknie i naturalnie.” - méwi
Kasia Mauduit, dyrektorka marketingu Douglas PL & CEE.

,Propozycje pozostania Ambasadorkq makijazu Douglas Collection przyjetam z ogromnq radosciq” —
przyznaje Paulina Krupinska. ,Jak wiele kobiet uwielbiam bawic¢ sie makijazem i eksperymentowac
ze swoim wizerunkiem. Na planach telewizyjnych czesto podglgdam triki makijazowe wizaZystek.
Wiele z nich w swoich kosmetyczkach posiada wtasnie produkty marki Douglas Collection.

Od momentu, gdy zostatam ambasadorkgq, testuje jeszcze wiecej produktow i odkrywam swoje nowe
must - have. Cenie je za ich uniwersalnosc, wysokq jakosc, a jednoczesnie przystepnosc. Pozwalajg mi
wykreowac wiele lookéw — od romantycznego, przez codzienny oraz po nieco mocniejszy -
wieczorowy.” - moéwi Paulina Krupinska.

Makijaz Douglas Collection to az kilkaset produktow dostepnych wytgcznie w perfumeriach Douglas
i na Douglas.pl. Marka regularnie wprowadza nowe produkty podazajgc za aktualnymi trendami,
aktualizuje formuty zgodnie z najnowszymi osiggnieciami technologii i w duchu zréwnowazonego
rozwoju.

,Produkty Douglas Collection czerpiq inspiracje z najnowszych trenddw beauty, ktére jako retailer
dostrzegamy jako jedni z pierwszych na najwiekszych swiatowych rynkach. Doskonale rozumiemy,
co kochajg nasze klientki, i potrafimy szybko reagowac na zmieniajqgce sie trendy. Kierujqc sie filozofig,
ze piekno jest prawem, a nie przywilejem dla nielicznych, tworzymy niezawodne produkty, ktdre
spetniajg oczekiwania naszych konsumentek. Oferujemy je w przystepnych cenach, aby kazda z nich
mogta znalezé¢ w Douglas swoje premium kosmetyki na kazdg okazje.” - méwi Kasia Mauduit,
dyrektorka marketingu Douglas PL & CEE.

Kampania JAK TY TO ROBISZ?’

Kampania pod hastem , JAK TY TO ROBISZ?” opiera sie na dobrze znanym pytaniu, ktérego uzywamy,
gdy chcemy kogo$ doceni¢, ale takze poznaé jego sekret urody. Wzbudza dyskusje i zacheca,
aby podzieli¢ sie ,swoimi sekretami”. Przybliza to marke do konsumentek i ich jezyka, tworzac
platforme ,0 mnie”.
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,Celem naszej najnowszej kampanii jest zachecenie konsumentek do dialogu z markg. Nie istnieje
bowiem jedna, dobra odpowiedz na pytanie — JAK TY TO ROBISZ?. Chcemy sprowokowac
je do podpatrywania trikdw naszych Make-Up Artists, sekretow Pauliny, ale rdwniez dzielenia
sie swoimi wyjgtkowymi sposobami na dbanie o siebie i poznac ich ,,beauty hacki”. Przy tak szerokim
asortymencie jak Douglas Collection, mozliwosci sq nieograniczone. Dlatego w ramach kampanii
na social mediach powstang tutoriale makijazowe, zas na festiwalach muzycznych juz kolejny rok
specjalne strefy Douglas, gdzie mozna spotkac i umalowac sie u naszych makijazystow. W ten sposob
marka pragnie pokazaéd, jak za pomocq produktdow Douglas Collection mozna poznac najrdzniejsze
sposoby na podkreslenie swojego piekna i wyrazenie siebie.” — dodaje Kasia Mauduit, dyrektorka
marketingu Douglas PL & CEE.

Kampania startuje 11 czerwca br. i zaktada widocznos$¢ w perfumeriach w catym kraju oraz na kanatach
social media Douglas. Kilka dni pdZniej pojawi sie rowniez na no$nikach OOH w polskich miastach oraz
w prasie. W ramach kampanii przygotowany zostat dedykowany spot, ktéry bedzie emitowany
w serwisie Youtube oraz kanatach wtasnych Douglas. W ramach kampanii planowane s3g takze
dziatania obejmujace digital i influencer marketing.

Ponadto w kolejnych tygodniach i miesigcach prowadzona bedzie komunikacja w mediach
spotecznosciowych — zaréwno na kanatach marki, jak i Ambasadorki.

Za koncepcje strategiczno-kreatywnga, nawigzanie i koordynowanie wspétpracy z Pauling Krupiniska,
realizacje kampanii na OOH i social media odpowiada agencja Saatchi & Saatchi, planowanie i zakup
medidow prowadzi Wavemaker.

Zdjecia do kampanii wykonat Marcin Tyszka oraz reprezentujgca go agencja Backstage PR, ktdra
wyprodukowata kampanie.
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O DOUGLAS Group:

Grupa DOUGLAS, ze swoimi markami DOUGLAS, NOCIBE, parfumdreams i Niche Beauty, jest liderem na europejskim rynku beauty, oferujac
kompleksowe doswiadczenia zakupowe przez kanaty online oraz offline. DOUGLAS Group inspiruje klientéw do odkrywania i podkreslania
piekna, oferujac unikalny asortyment online i w okoto 1850 sklepach. Dzieki niezréwnanemu rozmiarowi i dostepowi do klientéw, DOUGLAS
Group jest partnerem z wyboru dla marek i oferuje najwyzszej jakosci asortyment marek selektywnych i ekskluzywnych, a takze wtasnych
marek korporacyjnych. Asortyment obejmuje zapachy, kosmetyki kolorowe, pielegnacje skéry, pielegnacje wtoséw, akcesoria, a takze ustugi
kosmetyczne. Wzmocnienie skutecznego pozycjonowania omnichannel przy jednoczesnym konsekwentnym rozwijaniu najwyzszej jakosci
obstugi klienta jest sercem strategii Grupy DOUGLAS "Let it Bloom - DOUGLAS 2026". Zwycieski model biznesowy opiera sie na
wielokanatowej ofercie Grupy, wiodacych markach i mozliwosciach w zakresie danych. W roku obrotowym 2022/23 Grupa DOUGLAS
wygenerowata sprzedaz (netto) w wysokosci 4,1 mld euro i zatrudniata okoto 18 000 oséb w catej Europie.
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