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Triumph S$S§22 Core Collection

»Comfort, My Way"” i bezfiszbinowa innowacja na sezon $522!

Od momentu powstania Triumph zawsze wstuchuje sie w poftrzeby swoich klientek. Od
codziennej bielizny, po biustonosze i figi na specjalne okazje — wszystkie produkty marki
odzwierciedlajg ciggle zmieniajgcy sie styl zycia nowoczesnych kobiet. Triumph to synonim
innowacyjnej, idealnie dopasowanej i stylowej bielizny, ktéra sprawia, ze czujemy sie dobrze
w swoim ciele.

Teraz, bardziej niz kiedykolwiek, kobiety powinny czué sie komfortowo i swobodnie, bez
wzgledu na to, jaki rodzaj bielizny majg na sobie. Dlatego kampanii na sezon SS22 przyswiecac
bedzie hasto ,Comfort, My Way" skupione wokdt pojecia komfortu, a nie kompromisu.
U podstaw koncepcji ,Comfort, My Way"” lezy przekonanie, ze komfort jest kwestig
indywidualng, dla kazdej z nas znaczy cos innego, ale kazda kobieta zastuguje na to, by czué
sie najlepiej w swoim wtasnym, wyjgtkowym ciele.

Dlatego w tym sezonie Triumph mocno reaguje na rzeczywiste potrzeby prawdziwych kobiet.
Coraz wieksze znaczenie marka przyktada do wygody i jakosci; do doskonalenia bielizny,
inteligentnie dopasowujgcej sie do unikalnego ksztattu ciata kazdej kobiety; do inkluzywnosci
i réznorodnosci produktow.

W odpowiedzi na te potrzeby kobiet marka wprowadza bezfiszbinowe innowacje na wyzszy
poziom. W kolekciji $522 bielizne w réznych stylach, pasujgcg do absolutnie kazdej okazji.

Propozycja na nowy sezon to takze piekna paleta kolordw, wzbogacona subtelnymi,
kremowymi odcieniami oraz tak uwielbiana przez klientki Triumph kolorystykqg zainspirowang
klasycznymi projektami marki.

- Potrzeba komfortu stanowi podstawe naszej kolekcji na sezon $§22. Dlatego w catej gamie
produktéw tak mocno angazujemy sie w dostarczenie idealnego dopasowania, jakosci oraz
wsparcia dla kobiecego ciata. Jako marka stale analizujemy definicje komfortu, zawsze
stawiajqgc pytanie, co jest wazne dla dzisiejszego stylu zycia kobiet. Niezaleznie od tego, czy
nasze klientki szukajg bielizny codziennej, bielizny modelujgcej, czy bardziej uwodzicielskich
fasondw, istotne jest dla nas skupienie sie na jakosci, dopasowaniu, komforcie i wsparciu. Nie
ustajemy takze w stawianiu sobie kolejnych wyzwan. Na nadchodqcy sezon opracowalismy
kolekcje prawdziwie nowoczesnych, innowacyjnych modeli biustonoszy bez fiszbin, ktdére
jednoczesnie zapewniajq niezawodne dopasowanie | wsparcie, ktdére sg znakiem
rozpoznawczym marki Tiumph — moéwi Sian Thomas, Global Head of Creative Design w Triumph.

Od ponad130 lat Triumph tworzy bielizne, ktdra wspiera kobiety na catym swiecie. Juz od 1886 roku tworcy marki poprzez swoje produkty wzmacniajg
kobiecq pewnosc¢ siebie i oferujq idealnie dopasowane rozwigzania, bez wzgledu na rozmiar i typ sylwetki. Firma Triumph Intemnational to jeden z
najwiekszych na $wiecie producentéw bielizny, ktéra jest obecna w 120 krajach i obejmuje dwie gtdwne marki - Tiumph® oraz Sloggi®. Firma obstuguje 40
000 klientéw hurtowych z catego $wiata i sprzedaje swoje produkty w 4050 kontrolowanych punktach sprzedazy oraz online. Grupa Triumph jest cztonkiem
globalnej inicjatywy Business Social Compliance Initiative (BSCI).

#TogetherWeTriumph
www.triumph.com


http://www.triumph.com/?fbclid=IwAR15dOGqSx-FwA2FMrri0fJau5X9MVyCbKcVBd75QN3RsgWhVTmFmdWI2wI

7m’u

Poczucie komfortu moze mie¢ ogromny wptyw na samopoczucie kobiet, a noszone przez nie
biustonosze odgrywajqg tu wazng role, poniewaz stanowiq baze kazdego stroju. W sezonie SS22
rodzina Amourette powiekszy sie o innowacyjny model Wireless Amourette Charm. Ten
starannie zaprojektowany, bezfiszbinowy biustonosz z profilowang koronkg powstat z myslg
o komforcie 360 stopni. To prawdopodobnie najwygodniegjszy biustonosz bez fiszbin
z elastyczng koronkqg i wsparciem dla biustu az do miseczki F, oferujgcy totalng wygode
i wyglad biustonosza ,,jak z fiszbinami”.

Innowacje bez fiszbin

Biustonosz jest miekki w dotyku, a miseczki z bezszwowej koronki sg niewidoczne pod ubraniem.
Wireless Amourette Charm dostepny jest w kolorach Blue Nights, Creamy Dream, Black
i Moroccan Mint.

Nowosciq jest takze Amourette Charm Pure. Model wykonany w 75% z materiatdéw
pochodzgcych z recyklingu, charakteryzuje sie charakterystycznym dla marki Triumph
dopasowaniem i funkcjonalnosciq oraz elastyczng koronkg zapewniajgcq najwyzszy poziom
komfortu. Dostepny w pieknej palecie koloréw — Absinthe i Mocca — z dekorowanym dekoltem
dla prawdziwie wyrafinowanego wyglagdu.

Komfort to takze kluczowe hasto dla sezonowego modelu Amourette 300, ktéry w catosci zostat
wykonany z elastycznych materiatdw. Zaprojektowany, aby wyglgdac i leze¢ jak biustonosz
z fiszbinami, ale jednoczesnie zapewni¢ swobode i uczucie wygody biustonosza bez fiszbin.
Elastyczna koronka na catej powierzchni gwarantuje najwyzszy komfort i dopasowanie do
wszystkich ksztattdw i rozmiardw miseczek. Dostepny w kolorze Naked Pink, Ocean Depths,
Platino i Electric Raspberry.

Bielizna Smart
Innowacje nie ominety takze inteligentnej bielizny, ktéra adaptujgc sie do kobiecego ciata,
wspiera naszq pewnosc siebie.

Specjalna tkanina i inzynieria 4D wykorzystana w popularnym modelu Fit Smart gwarantuje
doskonate wsparcie, poniewaz dostosowuje sie do zmian ksztattu ciata i piersi. Rozmiary od 01-
05 inteligentnie dopasowujg sie do rozmiaréw miseczek. W tym sezonie kolekcja zostata
poddana prawdziwie wakacyjnej metamorfozie i jest dostepna w soczystych odcieniach Bright
Blue i Malaga.

Shape Smart to linia bielizny modelujgcej nowej generacji, szturmem podbijajgcej $wiat
bielizny. Pierwsza partia tej kolekcji sprzedata sie w ciggu pierwszych kilku dni od premiery. Jej
ogromny sukces nie powinien by¢ niespodziankg, poniewaz zostata opracowana tak, aby stac
sie codzienng opcjg bielizny modelujgce] dla kobiet, ktére wymagajg modelowania
i wsparcia, ale nie tolerujg ograniczajgcego ucisku i oczekujq niezrdéwnanego komfortu.
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Ten biustonosz bez fiszbin otula ciato, podkreslajgc naturalne krggtosci kobiet bez uczucia
ucisku. Miekko dopasowuije sie do ciata, a gtadkie, specjalnie zaprojektowane krawedzie nie
uciskajg ani nie wbijajg sie w skére. Innowacyjne ramigczka wygtadzajg i pomagajg
wyeliminowacd wszystkie niechciane fatdki skéry wokdt pach i na plecach.

W sezonie S$S22 oferta fig i koszulek Smart Micro wzbogaci sie w wakacyjne i przyciggajgce
wzrok palety koloréw: Bright Blue i Malaga. Te inteligentne produkty sg wykonane z elastycznej
mikrofibry 4D, ktéra ma wysokqg rozciggliwo$¢ i dzieki wysokiej zawartosci elastanu natychmiast
odzyskuje swdj pierwotny ksztatt.

Bielizna niczym ,,druga skora”

Klientki marki Triumph coraz czesciej wybierajg niewidzialng pod ubraniem, bielizne, ktdra
zachowuije sie niczym ,,druga skéra” — zapewnia miekkosé, przewiewnose, a design gwarantuje
absolutng swobode ruchdw.

True Shape Sensation to rewolucyjna koncepcja bielizny, zapewniajgca 360-stopniowy
komfort. W kolekciji znajdziemy Innowacyjny Wireless Minimizer wykonany z wyjgtkowo gtadkiej
tkaniny, ktéra w dotyku przypomina drugq skére, jest oddychajgca i praktyczna na cieplejsze
dni, poniewaz wspomaga naturalng termoregulacje. Optycznie zmniejsza biust o caty rozmiar
miseczki, a kréj zapewnia naturalny wyglgd i najwyzszy komfort noszenia. Miekkie, bezszwowe
ramigczka i szerokie boki zapewniajgce dodatkowe podtrzymanie sprawiqjqg, ze True Shape
Sensation to niezwykte doswiadczenie modelujgce.

Nowoscig w sezonie SS22 jest takze Body True Shape Sensation, z zintegrowanym biustonoszem
typu minimizer. Body modeluje sylwetke w okolicy brzucha i na placach, a dodatkowa
poftréjna laminacja pomaga ustabilizowad strategiczne partie ciata.

Linia Body Make-Up to najdelikatniejsza kolekcja bielizny marki Triumph, przypominajgca drugq
skore dzieki miekkim wyscietanym miseczkom i superdelikatnej tkaninie. Biustonosz jest
wyposazony w pianke 3D Breeze, ktéra oddycha w letnie miesigce, zapewnia wsparcie przez
caty dzien i jest dostepny w intensywnym odcieniu Anta.

Kolekcja style dla mitosniczek mody
Wiekszo$¢ kobiet uwielbia swiadomose tego, ze noszg pod ubraniem fantastyczng bielizne.
Zafundowanie samej sobie wyjagtkowej bielizny poprawia humor i zwieksza pewnos¢ siebie.

Witaénie tak dziata nowy w sezonie S$S22 biustonosz Vivid Spotlight — nowoczesny, pieknie
zaprojektowany biustonosz bez fiszbin tgczacy najnowsze tfrendy z komfortem. Wykonany
z miekkiej i wygodnej koronki oraz gtadkiej, elastycznej tkaniny, ma takze supermiekkg
podszewke, ktdra eliminuje dyskomfort oraz wygtadzajgce detale, zapewniajgce catkowitg
niewidoczno$¢ pod ubraniem. Modny, minimalistyczny design, doskonate wsparcie i delikatne

Od ponad130 lat Triumph tworzy bielizne, ktdra wspiera kobiety na catym swiecie. Juz od 1886 roku tworcy marki poprzez swoje produkty wzmacniajg
kobiecq pewnosc¢ siebie i oferujq idealnie dopasowane rozwigzania, bez wzgledu na rozmiar i typ sylwetki. Firma Triumph Intemnational to jeden z
najwiekszych na $wiecie producentéw bielizny, ktéra jest obecna w 120 krajach i obejmuje dwie gtdwne marki - Tiumph® oraz Sloggi®. Firma obstuguje 40
000 klientéw hurtowych z catego $wiata i sprzedaje swoje produkty w 4050 kontrolowanych punktach sprzedazy oraz online. Grupa Triumph jest cztonkiem
globalnej inicjatywy Business Social Compliance Initiative (BSCI).

#TogetherWeTriumph
www.triumph.com


http://www.triumph.com/?fbclid=IwAR15dOGqSx-FwA2FMrri0fJau5X9MVyCbKcVBd75QN3RsgWhVTmFmdWI2wI

: .\\A‘/.
rut

powiekszenie rozmiaru — to idealny, dyskretny biustonosz bez fiszbin na uwodzicielskie wieczory
w domu lub poza nim.

Kolejna premiera w kolekcji SS22 to Electra Spotlight — nowa seria zainspirowana naturg
i zaprojektowana z myslg o kobiecej zmystowosci.

Kobiece ksztatty i romantyczne wzory tgczg w sobie delikatng koronke i kwiatowy print. Cato$¢
ma elegancki i bardzo stylowy design. Biustonosz dostepny jest w dwdch wersjach plunge,
ktére Swietnie podkreslajg sylwetkqg, eksponujqg piersi jednoczesnie podtrzymujgc i modelujgc
biust. To komfort dla ciata i uczta dla oczu oraz uwodzicielska baza do kazdego stroju. Na
kazdy, wyjgtkowy dzien lub wieczorne wyjscie.

W tym sezonie Triumph zmienia myslenie o noszeniu biustonosza. Centralne miejsce zajmuje dzi$

komfort, a innowacyjne, bezszwowe modele pasujg do kazdej okazji i udowadniajqg, ze styl
i wygoda moggq is¢ w parze.
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