Warszawa, 31.03.2022

POCZUJ SILE MUZYKI W KAMPANII COMFORT MY WAY OD TRIUMPH

Marka Triumph startuje z kampanig Comfort My Way, ktéra jest celebracjg prawa do
definiowania komfortu na swoich wtasnych zasadach i pielegnowania go we wszystkich
aspektach zycia. Jedng z ambasadorek kampanii zostata aktorka Joanna Koroniewska.

Triumph rozumie komfort jako pozytywne nastawienie do zycia, ale jednoczeénie zdaje sobie
sprawe, ze dla kazdego z nas moze on znaczy<é co$ innego. Poprzez kampanie Comfort My
Way marka zacheca kobiety do odnalezienia swojego wlasnego komfortu, unikalnego
zardwno dla nich samych jak i ich ciata. Komfortu, ktéry wzmacnia pewnosc siebie i pozwala
cieszy¢ sie zyciem we wszystkich jego aspektach, kazdego dnia.

- Kazda z nas jestinna, ale w wyjgtkowy sposdb tqgczy nas potrzeba komfortu i bycia naprawde

sobq. Kazdego dnia, na swoich wtasnych warunkach. Komfort to nie tylko stan relaksu, to
nastawienie do zycia i samej siebie. To moja wewnefrzna zgoda na fo, jaka jestem.
Potwierdzenie, ze dobrze mi ze sobq i swoim ciatem - moéwi Joanna Koroniewska,
ambasadorka kampanii Triumph.

Zwiastunem kampanii Comfort My Way jest video i cover popularnej piosenki Backstreet Boys
| want it that way”, nagrany przez cztery ambasadorki z réznych krajéw europeijskich, w tym
Joanne Koroniewskqg. Oryginalne stowa piosenki zostaty zastgpione specjalnie napisanym
tekstem, ktéry zacheca do cieszenia sie komfortem na swoich wtasnych zasadach:

“No matter if it's night or day
We always want to be ourselves
Let that feeling make my day
I want it my way”

Triumph jest jednq z najwiekszych na $wiecie firm produkujgcych odziez intymnq. Jest obecny w ponad 120 krajach, a jej gtéwne marki to Tiumph® i Sloggi®. Na catym swiecie firma
obstuguje 40 000 klientéw hurtowych i sprzedaje swoje produkty w 4 050 kontrolowanych punktach sprzedazy, a takze za posrednictwem kilku wtasnych sklepdw interetowych. Grupa
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/OBACZ VIDEO COMFORT MY WAY:
https://youtu.be/dWG L4cdd8o

Dlaczego w kampanii Comfort My Way marka siegneta akurat na piosenke? Bo Spiewanie
jest czyms, co czesto nieSwiadomie robimy, kiedy jeste$my szczesliwi, zrelaksowani i czujemy
sie komfortowo.

- Kobiety iich potrzeby zwiqzane z prowadzonym stylem zycia, lezq u podstaw wszystkiego, co

robimy. Jako marka, ktéra prowadzi staty dialog z naszymi klientkami, rozumiemy, ze komfort
nie jest juz tylko zarezerwowany dla chwil spedzanych wytgcznie w domu. Chodzi o sposdb
myslenia, ktéry pozwala kobietom czu¢ sie dobrze we wszystkich dziedzinach ich zycia,
poczqwszy od tego, jak sie ubierajq, co robig, a skoriczywszy na tym, jak zyjg. To poczucie jest
bardzo indywidualne i powinno byé naprawde celebrowane — méwi Isabelle Bernier, Head of
Marketing Europe.

Klientki Tiumph takze bedg mogty zaangazowac sie w projekt Comfort My Way poprzez udziat
w personalizowanej sesji bra-fitingu w wybranych salonach Triumph. Dzieki mozliwosci
umdwienia sie z brafitterkg na konkreny dzien, specijalnie przygotowanej przymierzalni
i wczesniej wypetnionej ankiecie, brafitting salonie Triumph stanie sie wyjgtkowym
doéwiadczeniem.
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Kampania Comfort My Way z udziatem Jaanny Koroniewskiej wystartuje 4 kwietnia br. i obejmie
social media, dziatania digital oraz PR. Wizerunek Joanny Koroniewskiej bedzie takze obecny
w witrynach salondéw Triumph i salondw partnerskich w Polsce.
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